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ПОРЯДОК
РАСЧЕТА РАЗМЕРА ПЛАТЫ, ВЗИМАЕМОЙ ПРИ
ИСПОЛЬЗОВАНИИ РЕКЛАМНЫХ МЕСТ
ПО ДОГОВОРУ НА УСТАНОВКУ И ЭКСПЛУАТАЦИЮ РЕКЛАМНЫХ
КОНСТРУКЦИЙ, ПРЕДУСМОТРЕННЫХ СХЕМОЙ РАЗМЕЩЕНИЯ РЕКЛАМНЫХ КОНСТРУКЦИЙ  НА  ТЕРРИТОРИИ
ТУТАЕВСКОГО  МУНИЦИПАЛЬНОГО  РАЙОНА

1. Размер платы, взимаемой при использовании рекламных мест по договору на установку и эксплуатацию рекламных конструкций, предусмотренных Схемой размещения рекламных конструкций на территории Тутаевского муниципального района, определяется в рублях в зависимости от типа рекламной конструкции и зоны ее территориального размещения.
2. Размер платы в зависимости от типа рекламной конструкции определяется по каждому конкретному типу рекламоносителя с учетом технической особенности рекламной конструкции.
	Типы рекламоносителей                
	Размер  
платы в 
рублях  
за квартал за  
1 кв. м 
изобра- 
жения   

	1. Отдельно стоящая нестандартная щитовая установка ма-
лого формата (до 4,5 кв. м включительно)               
	140  

	2. Отдельно  стоящая  нестандартная  щитовая  установка
среднего формата (до 10 кв. м включительно)            
	130  

	3. Отдельно стоящая  щитовая установка большого формата
(до 18 кв. м включительно)                             
	125  

	4. Отдельно стоящая  щитовая установка большого формата
(до 36 кв. м включительно)                             
	88  

	5. Отдельно  стоящая  щитовая  установка  сверхбольшого
формата (до 75 кв. м включительно)                     
	63  

	6. Динамическая  реклама  (с автоматической сменой рек-
ламного изображения) (до 18 кв. м включительно)        
	100  

	7. Динамическая  реклама  (с автоматической сменой рек-
ламного изображения) (более 18 кв. м)                  
	70  

	8. Электронный экран                                   
	150  

	9. Транспарант-перетяжка на собственных опорах         
	125  

	10. Трехсторонняя тумба (1,4 x 3 x 3 м)                
	125  

	11. Отдельно стоящая щитовая установка (1,2 x 1,8 м)   
	125  

	12. Рекламно-информационная тумба или стенд            
	60  

	13. Флаговая композиция                                
	80  

	14. Реклама  в  виде  объемно-пространственного объекта
(уникальная конструкция)                               
	100  

	15. Проекционная установка                             
	100  

	16. Реклама на уличных часах
	70

	17. Реклама на фасаде здания (до 18 кв. м включительно)
	125  



	18. Реклама на фасаде здания (более 18 кв. м)          	88  
	

	19. Реклама на крыше здания                                  	125  
	

	20. Наземное панно                                     	100  
	

	21. Кронштейн на собственной опоре (до 2 кв. м)        	200  
	

	23. Реклама на ограждении                              	125  
	

	24. Реклама на строительной сетке или лесах            	80  
	

	25. Реклама  на подъемных воздушных шарах,  аэростатах,
дирижаблях (за весь объект)                            	1200  
	

	26. Иные типы рекламных установок                      	150  
	



3. Размер платы, взимаемой за пользование рекламным местом,  вычисляется по формуле:
         C = Т x S x Ктз х Кто x N , где:
Т - значение тарифа за 1 кв. м в квартал;
S - площадь рекламного изображения;
Ктз – коэффициент, учитывающий территориальные зоны размещения рекламной конструкции, который имеет следующие значения:
Ктз1 = 1,4 - для зоны 1
Ктз2 = 1,2 - для зоны 2
Ктз3 = 0,1 - для зоны 3
Кто= 0,8 – коэффициент технической особенности рекламной конструкции, применяется для конструкций с освещением  конструкции в ночное время;
N - срок распространения рекламы (в кварталах).
4. Территориальные зоны размещения рекламных мест:
4.1. Зона культурно-исторического наследия (зона 1):
-  правый берег - территория, ограниченная улицей Волжская набережная, улицей Пролетарской, улицей  П.Шитова,  улицей Ямской – Овражной; 
- левый берег – территория, ограниченная улицей Волжская набережная, улицей Леонтьевская, улицей Володарского, улицами Покровская и Полевая; территории охраняемых природных комплексов, памятников природы и лесопаркового искусства.
4.2. Зона повышенного рекламного контроля (зона 2): Проспект 50-летия Победы, улица Моторостроителей, улица Комсомольская, улица Соборная, улица Советская.
4.3. Зона общего рекламного контроля (зона 3): к зоне общего рекламного контроля относятся остальные территории района, не вошедшие в зоны 1 и 2.
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